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HISTORICO

Desde a sua fundacao em 1989, a DKT International, organizacao sem fins lucrativos, é
considerada um dos maiores fornecedores privados de planejamento familiar do mundo.
Com sede em Washington e presente em mais de 30 paises, a DKT, por meio de seus pro-
dutos e servicos voltados a saude reprodutiva, serviu no ultimo ano a mais de 36 milhoes
de casais, prevenindo aproximadamente 7,6 milhdes de gravidezes indesejadas, 14.6 mil
o _ mortes maternas e 4,6 milh6es de abortos. Com relacao aos produtos, foram comerciali-
fﬂ;ﬂder?[;rgdz:t‘e’ig’ Ch”Stp?engﬁgeHcéoPurdy zad_os quase 666~ milhoes o_Ie preseryativ_os_, 97 ,mil_h()es de c!clqs de contracept_ivos orai§,
Conselho de Administragao mais de 28 milhdes de anticoncepcionais injetaveis e 3,6 milhdes de AlUs (anticonceptivos
intrauterinos).

Com atuacao no Brasil desde 1990, a DKT é detentora das marcas Prudence, Sutra, Andalan e AMIU. Reforcando sua tradicao no
pioneirismo de produtos voltados ao planejamento familiar, foi a primeira empresa a comercializar preservativos femininos no pais,
garantindo total seguranca e autonomia para as mulheres. Em 1999, lancou os primeiros preservativos coloridos e aromatizados e
iniciou as vendas dos preservativos texturizados, até entao inéditos no mercado brasileiro. Em 2010, foi novamente pioneira e trou-
xe para o Brasil a primeira linha de preservativos com sabor. Atualmente possui a maior linha de preservativos do mercado, além de
outros produtos como géis lubrificantes, estimuladores, coletor menstrual descartavel, lenco umedecido e AlUs, contando com mais
de 40 itens em todo o seu portfélio. Para procedimentos médicos, a empresa também conta com o AMIU (Aspirador Manual Intrau-
terino), canulas, dilatadores e preservativos para uso laboratorial.

O QUE SIGNIFICA DKT

A DKT International e suas filiais devem seu nome a Dharmendra Kumar Tyagi (1928-1969), um dos principais responsaveis pelo pro-
grama de planejamento familiar na india durante a década de 60. Dharmendra, também conhecido como Deep Tyagi, desenvolveu
um extenso plano de comunicacao voltado a conscientizacao publica sobre o controle de natalidade, além de acdes relacionadas a
prevencao de infeccoes sexualmente transmissiveis (ISTs).

Durante uma destas atividades, o visionario indiano conheceu Phil Harvey. Juntos, compartilharam experiéncias e fortaleceram a visao
de que o planejamento familiar seria a melhor opcao para paises em desenvolvimento. Com a morte do grande amigo Dharmendra,
Phil Harvey fundou em sua homenagem a DKT International.

Este Manual de Identidade contém as regras e especificacdes que devem ser observadas para a reproducdo da marca DKT INTERNATIONAL, n&o podendo ser consideradas flexiveis, nem devem ser distorcidas — junho/2018
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OBJETIVO
* Otimizar a comunicacao por meio da padronizacao de elementos que facilitem o reconhecimento da marca DKT International.

* Estes conceitos devem fazer parte de todos os materiais que levam a marca DKT International, sejam materiais para comunicacao,
trade ou produtos.

MISSAO
Manter a identidade e integridade da marca DKT perante o mercado. (Ser guardiao da marca é um ponto chave para o nosso futuro.)

Este Manual de Identidade contém as regras e especificacdes que devem ser observadas para a reproducéo da marca DKT INTERNATIONAL, ndo podendo ser consideradas flexiveis, nem devem ser distorcidas — junho/2018.
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NOSSA MARCA
As iniciais de: Dharmendra Kumar Tyagi

LOGOTIPO

Formato Horizontal: Somente o simbolo
Utilizado com nosso slogan de marketing
Mais que uma empresa, uma causa.

Dharmendra Kumar Tyagi

Mais que
uma empresa,
INTERNATIONAL u:ma causa.

Feennnees Fonte: Arial

INTERNATIONAL

INTERNATIONAL
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COR INSTITUCIONAL

Mais que
uma empresa,
uma causa.

INTERNATIONAL

CMYK RGB

C:0 M:100 Y:100 K:0 R:227 G:6 B:19

Receita de cores
para publicacoes
processo RGB

Receita de cores para publi-
cacoes processo CMYK

PANTONE

Pantone 199C

Receita de cores para publi-
cacdes em cores especiais
(PANTONE)

Este Manual de Identidade contém as regras e especificacdes que devem ser observadas para a reproducdo da marca DKT INTERNATIONAL, ndo podendo ser consideradas flexiveis, nem devem ser distorcidas — junho/2018

MIDIAS DIGITAIS

#e30513

Para manter a consisténcia
de comunicacao, recomen-
damos estas receitas para
uso em midias digitais.
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ZONA DE EXCLUSAO

Essa regra garante que a marca esteja sempre claramente visivel, cercada de suficiente area livre de graficos, textos, ou limites

de pagina.

A medida X=20% da largura da marca deste diagrama, significa a distancia minima que deve ser respeitada para que a marca esteja com maxima visibilidade.

Area azul indica azona de exclusdo

Mais que

uma empresa,
nTErnATIONAL  UMA CAUSA.

X=20%
da largura da marca

Logo utilizado para materiais institucionais online e offline.

Area azulindica a zona de exclusao

NTERNATI

NAL

X=20%
dalargura da marca

Logo utilizado para materiais institucionais online, offline e

para materiais de exposicao.

INTERNATIONAL
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TAMANHOS MINIMOS

Reducdo minima do logo-
tipo '‘DKT Mais que uma
empresa, uma causa.’
horizontal

GRAFICOS

Mais que

uma empresa,

TernaTiona. UMA causa.

‘ 25mm

TECIDOS

Mais que

uma empresa,

ELETRONICOS

Mais que

uma empresa,

iNTernaTIoNAL  UIMA Causa. iNTernaTioNAL UIMA Causa.
\ \
50mm 142 pixels
) | [
Reducdo minima do logo-
tipo DKT International
8mm INTERNATIONAL

Este Manual de Identidade contém as regras e especificacdes que devem ser observadas para a reproducdo da marca DKT INTERNATIONAL, ndo podendo ser consideradas flexiveis, nem devem ser distorcidas
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VARIACOES PERMITIDAS

Regra: Quando o fundo for branco usar o logotipo na cor 100% vermelho, ou 100% preto, ou 50% preto (cinza).

Mais que Mais que Mais que
uma empresa, uma empresa, uma empresa,
iNTErnATIONAL - UIMIA CaAUSaA. iNTERnATIONAL - UIMA CauSa. INTERNATIONAL - U@ CAUSAa.
Cor oficial Positivo Cinza

Regra: Quando o fundo for preto usar o logotipo na cor 100% branco

Mais que

uma empresa,
iNTERNATIONAL  UMA CaUSaA.

Negativo

Regra: Os logotipos na cor preta ou branca serdo usados em fundos de outras cores, conforme seu melhor contraste.

Mais que Mais que Mais que
uma empresa, uma empresa, uma empresa,
INTERNATIONAL - UIMI@ CauSa. iNTErNATIONAL UM A CauSsa. INTERNATIONAL  UIMIA CauSa.
Para tons médios a escuros ao fundo, Para tons claros ao fundo, usar o logo- Até 35% de preto ao fundo, usar o Acima de 35% de preto ao fundo, usar
usar o logotipo na cor 100% branco. tipo na cor 100% preto. logotipo na cor 100% preto. o logotipo na cor 100% branco.

VARIACOES NAO PERMITIDAS
Regra: Nenhuma outra forma serd permitida (exceto situacoes especiais de nossa familia de logotipos, na pag. 21).
Mais que

uma empresa,
INTERNATIONAL - UMA CAuSa.

Este Manual de Identidade contém as regras e especificacdes que devem ser observadas para a reproducdo da marca DKT INTERNATIONAL, ndo podendo ser consideradas flexiveis, nem devem ser distorcidas — junho/2018
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PROPORCOES ENTRE
COMPONENTES DO LOGOTIPO

A proporcao correta entre os compo-
nentes da marca é imutavel.

ERROS NA PROPORCAO

Nao é permitido alterar as proporcoes entre
0s componentes.

DISTORCOES

Distorcoes incorretas, tais como: espacamen-
tos, fontes, etc.

o
ckt

INTERNATIONAL

Mais que
uma empresa,
uma causa.

Mais que
uma empresa,
uma causa.

O ddt

INTERNATIONAL

dd

INTERNATIONAL

Mais que
uma empresa,
uma causa.

Mais que
uma empresa,
uma causa.

INTERNATIONAL

Mais que
uma empresa,

||||||||| onaL UMa causa.

Mais que
uma empresa,
wierions, UM CaUSA.

Mais que

uma empresa,
wrernanionar  UIMAE €ausa.

MAIS QUE
UMA EMPRESA,
international USA CAUSA.

Mais que
uma empresa,
wternaTonaL U MA@ Causa.

Mais que
uma empresa,
INTERNATIONAL UMa causa.

o

INTERNATIONAL

X

INTERNATIONAL

INTERNATIONAL

%

INTERNATIONAL

INTERNATIONAL NTER

INTERNATIONAL

L
NAT'ONA

i<t

INTERNATIONAL

international

INTERNATIONAL
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POSICIONAMENTO DO LOGOTIPO

ROTACOES

OUTRAS PROIBICOES

O logo horizontal admite apenas angulo original.
Mais que

uma empresa,

INTERNATIONAL UIMA CauSa.

%

TVNOILYNYILNI

‘esned ewn
‘esaidws ewn
anb siey

Mais que
uma empresa,
uma causa.

INTERNATIONAL

o

INTERNATIONAL

INTERNATIONAL

TVNOILVNYILNI

Mais que
uma empresa,

iNTERNATIONAL UITIE CaUSa.

Maiis que
uma empresa,

| RNTTEFRANAATTKOAIL Um wﬂm,

/lais que

er Uma empresa,
serkasons,  UINE ealss:
Mais que

uma empresa,
vternaTional  UMA CcaAUSsAa.

Mais que
uma empresa,
iternaTional  UIMA Causa.

Mais que
uma empresa,
inTennaTiona. UM@ causa.

INTERNATIONAL



MANUAL DA MARCA | Uso da marca

ZONA DE EXCLUSAO - APLICACOES

A zona de exclusdo do logotipo deve
ser respeitada

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobor-
tis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor

in hendrerit in
feugiat nulla fa
dit praesent luj
Lorem ipsum ¢
nibh euismod
wisi enim ad v

INTERNATIONAL

Mais que

uma empresa,

uma causa.

1m dolore eu
ignissim qui blan-
it nulla facilisi.

| diam nonummy
t volutpat. Ut
1corper suscipit

lobortis nisl ut

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure

A zona de exclusao do logotipo deve
ser respeitada

INTERNATIONAL

Area azulindica azona de exclusio

XX

Mais que

uma empresa,
nTERNATIONAL  UIMA CAUSA.

X=20%
dalargura da marca

Incorreto: texto avangou sobre a zona
de exclusao

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobor-
tis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor
in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis ~* =~ ~vne ot accrmeas ot inota adio dignissim qui blan-
dit praesent luptatur Mais que feugait nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor . uma empresa, it, sed diam nonummy
nibh euismod tincid (THRvona.  UMAa causa.  m erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim . ... ) ey srvvs s vavavs s Ullamceorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy
nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut
wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure

O logotipo estd muito préximo dos
limites da pagina

INTERNATIONAL

Area azul ndica a zona de exclusio

NTERNATIONA

INTERNATIONAL
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REGRA PARA APLICAQAO

DO LOGOTIPO EM PUBLICIDADE
OFFLINE E ONLINE (anuncios,
folders, folhetos, posts, emails
marketing, etc)

Diagonal de uso do logotipo em publicidades.

Os numeros representam a ordem de
preferéncia de aplicacdo do logotipo em
publicidades.

Este Manual de Identidade contém as regras e especificacdes que devem ser observadas para a reproducdo da marca DKT INTERNATIONAL, ndo podendo ser consideradas flexiveis, nem devem ser distorcidas

APLICACAO SOBRE FOTOS

Observando as regras de aplicacdo do logotipo, procure utilizar as areas mais
limpas da imagem.

INTIRMATIRAL

Nao aplicar o logotipo em cima de imagens

junho/2018

SOLUCOES GRAFICAS
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REGRA PARA APLICACAO DO LOGOTIPO EM BACKDROP, BANNERS

Com fotos | artes

Mais que
uma empresa,

iNTERnATIONAL  UIMA@ CAUSA.

Em aplicacbes para materiais com dimensoes grandes, a aplicacdo é preferivelmente na area superior, para melhor visibilidade, ja que na aplicacdo do material no local / evento,
o logo poderia ficar muito préximo ao chdo ou em areas de baixa visibilidade.

Mosaico

INTERNATIONAL
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REGRA PARA APLICACAO DO LOGOTIPO EM MATERIAIS DOS NOSSOS PRODUTOS

Prudence: Ficha de lancamento Andalan: Lamina de divulgacao DKT: Display

@ CHEGOU PRUDENCE
! EXTRA TEXTURIZADO

Sutra: Capa livros - sales kit Prudence: Catalogo trade

PRESERVATIVOS
LUBRIFICADOS

CATALOGO DE PRODUTOS
SAUDE iNTIMA

INTERNATIONAL
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FAMILIA DE LOGOTIPOS

Todas as regras de aplicacdo de logo, se aplicardo somente a estas versodes:

UM PRODUTO DKT
O logo DKT acompanhado da palavra “Um

Produto”, para assinar materiais online e offli-
ne referindo-se aos nossos produtos

§ Tamanho minimo
mproouTo
INTERNAT\ONAL

INTERNATIONAL “””m

Positivo Negativo

UM PRODUTO

dd

UM PRODUTO

INTERNATIONAL e

Cinza UM PRODUTO

it

INTERNATIONAL

PLANEJAMENTO FAMILIAR

Logotipo criado para enfatizar que somos uma
empresa de planejamento familiar.

. M 100% | Y 100%

Tamanho minimo

FAMILIAR
235

o
[t
4
L
=
<
=
L
<
<
-
o

230

FAMILIAR

Positivo Negativo

PLANEJAMENTO

FAMILIAR

232
Q

e
=

i
3
¥
3
ol

Cinza

PLANEJAMENTO

20
A
dd

e
g
=
=
<
T

20

DKT JOVEM

Logotipo criado para uma plataforma de educacao voltada para o publico
jovem. Utilizar somente nestas versoes

W C73% | Y57%

. M 100% | Y 100%

i C64% | Y 16%

. C74% | M100%

PLATAFORMA

Positivo Cinza

\.

PLATAFORMA DE EDUCAGAO SEXUAL PLATAFORMA DE EDUCAGAO SEXUAL

PLATAFORMA DE EDUC  AGAO SEXUAL

INTERNATIONAL
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EMBALAGENS

Preservativos Brasil Géis Preservativos América do Sul Andalan

DISPOSITIVO INTRAUTERING
Cobre T 380 A

Tk Andalan
o8 lNQUSTmES SDN, By Classic
(R ALAN JOHOR 82005
; 24 Cu380
‘I—-D DARUL TAKZIM MAJ.A\@

poks BRI PRO .

SIL PRODUTOS

Dk iff?‘ O5 P gy

“55&.5 FARIA LIMA 1913 _ 1,
‘AHDAR CONJ. Bglf?M SAQ PALLG
L CNPJ 80000
F}’Sﬂ RESP - SIMONE GOEe40
CANT'ANNA CRF-SP: 39866
REGISTRO ANVISA: 10208250018

COMPOSICAO: PROPILENOGLICEL

GLICERINA, HIDROXIETILCEL ﬂ"

BENZOATO DE SODIO, POLISORRA!

ER DISSODIO EDTA, AGUA‘ ACID
nco

Pmnem mm umum E

R O AS DSTS/AIDS NO
EOMMPRA KA K i
ESTEs PROJETOS,

'"“Mmau‘

Wi DKT.C i
US{PRUDENCE cOM.B

SAc
OM.ER
SA': D&Dn111z13

4 085: appLy gaR CODE
AND £ IMIbaLE UTLINE
BOX
J OO KN KR XXX

e === Contém 1 Dispositive

Intrautering de Cobra

I
i
5
1
i
i
H
i
i

PRODUTO IMBORTADO

e e A Esta autorizado a aplicacéo do logo-
7898079005230 tipo DKT International com borda,
quando houver interferéncia atras do
logotipo.

INTERNATIONAL

INTERNATIONAL
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POWER POINT PADRAO

24

OBS: Nomear as apresentacdes no formato: DIA.MES.ANO_NOME APRESENTA(;AO_PAIS_AREA

Capa

Mais que
uma empresa,
wrernationar UIMaA causa.

Slide para conteddo DKT International

Fonte titulo: Century Gotic
| tam: 24 negrito | cor:
branco

‘dd)  (Century Gothic Bold 24)

Sublifulo (Century Gothiic Bold 20) «++«+oveotoeseereostmntotitiittitit ittt Fonte subtitulo: Century
Tida: Font ufilizada ceniury gathic beld hamanba 24, na cor branca, quanda esfiver denira de lata Gotic | tam: 20 neg rito |
wverrmelha ou na car pn\‘_-!u quu'da esltiver no fundo sem o '.E]D verrmelha. b ra nco

cor:

Endre linhos: © espogomentc deve ser de 1.0 para manter a legiollicade.
Texto de Contelda: Font ulilizeda cen lury gothic farmanha 14 ou 18, no cor preta, .
Lezal daferto: A caa fexto deve fizar sm uma distancia e o R . Fonte texto: Century Gotic |

Subtihseos: Fort utiizada century. gotvc bold femanta 20, no cor preta em bold, tam: 14 ou 1 6 | cor: preto

Digs! Bane iide deve ser uliizado pars confeddos re!l;:!;nre aDKT.

Gothic Bold 24)

Fonte: Century Gotic |
tam: 24 negrito | cor:
branco

Slide para conteudo Prudence

dd (Century Gothic Bold 24) e

Imagens & icones para serem Usados Nas ooresenfacdes.

ORogENG O NE

al@alF 2
& 7000

Tihse: Fent utllizada century gothic bold tomanho 24, na cor branca, quando estiver dentra do tarja
yermeia oy na cor prefo quande estiver ne funde sem a torja vermelha,

Enfre [kvhas; © espogamente deve ser de 10, pare manter o legiblidods.
Texto de Conteldo: Font ufilizadacenfury gothic fomanho 14 ou 16, na cor preta.

Subtitulos: Font utiizodo century gothic bold famonho 20, na cor preta em bold.
Obs; Esse slide deve servilllzado pora conieddos r%-‘e'r'en_te a Prudence.

Exemplo de imagens para usar nas apresentacoes: casais heteros,
homossexuais, etnias, familia, etc.

N&o usar nenhuma imagem que envolva alcoolismo, armas, preconceito, violéncia, etc.

@ Titulo (Century Gothic Bold 24) ..o

Sublitulo [Cenfong Gothic Bold 20) .............oeviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiicceeeeeeinaanee

Local do textor A calka texto deve ficar em uma disténclo de segurang o do borda do shide. ©ooooeee

dd-- Fonte titulo: Century Gotic | tam: 24

negrito | cor: branco

--------------------------- Fonte subtitulo: Century Gotic | tam:

20 negrito | cor: branco

............................ Fonte texto: Century Gotic | tam: 14

ou 16 | cor: preto

INTERNATIONAL
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POWER POINT PADRAO

Slide para conteudo Sutra Slide para conteudo Andalan Slide para conteudo AMIU

b ot
suTR e (Contury Gothlc 24) dd  Andatan”THvle (Cenury Golhic 24) dd AMIU" [T (Contuy Gothic 24) dd
Sublitule {Century Gothic Bold 20) Sublitule (Cenluny Gothic Bold 20) Sublitulo (Century Gothic Bold 20)

Tituiko: Fant ulilizada century gethic boid tomarhe 24, na car brenca, quanda estiver denie da tara
varnelhasu na cor prefo suando eskiver ro funds sema lora vermelha,

Enilta inhes: O espocamants deve ser de 1,0, pera manler o legisifcsde.

Tento de Conteddo: Font utizoda century gothic tamanho 14 cu 14, no cor preta.

Local do fexto; A oo texte deve ficar em uma cistncic de sequranga do bordo do slids.
Suotifulos: Font wiilizada century gothic besd tamonke 20, ne cor preta em bold,

Titulo; Fant utiizoca century gothic oeld tamanha 24, na car oranca, quands esfiverdenino ga forja
vermeiha o na cor preta quanda esfiverna furds sem o tara vermelha.

Enfre fnhai: © sspocamenio deve ser de 1,0, para monter o Iegibilidede.

Texio de Conteidn: Font ulilizada century gathic tamanho [40u 14, na cor préfa,

Local do text: A coixa texto dewe ficar em uma distancia de seguranca da borda da slide.
Sublitules: Fonl ufilizada century gothic bold tlamanho 20, na cor prefa em beid.

Tifulo: Font utizode century gotinic beld famenho 24, No cor bronca, quando estiver dentro de tarfa
vermeo ol Na cor preta quando estiverne funde serma fora vemelha,

Enire finhias: O espay dewve ser de 1.0, poramonter a

Texto de Contedde: Font wilizado century gethic tamanha 14 ow 14, na cor preta,

lacal de fexio: A coixg iexks deve fizar em yma ditancic de segurenga da borda de slide,
Sublitules: Fonl ulsizodo ceniury golhic bold lamanho 20, na cor preta @m bald.

Diba! Eaga sliche dave sar UE hesicdas pebeimate o Sulre, Gibs: Esse shde e ve ser uizacs para confeddas retérente o Andalan,

i Esse shcle devs ser utiizaco paro confeddos referents o Amiu,

Fonte titulo: Century Gotic | tam: 24 negrito | cor: branco Fonte subtitulo: Century Gotic | tam: 20 negrito | cor: branco Fonte texto: Century Gotic | tam: 14 ou 16 | cor: preto

Slide para imagens que ocupe o slide inteiro Slide final

Oibs: Esse slide deve ser ulllizodo poro conteddos cnm‘frdﬁcoe ou Imagens que ocupe o slide Intelro. M
4

er=Aeed

INTERNATIONAL

Nome: Century Gothic 20 Fonte: Century Gotic |

tam: 20 | cor: branco

OBRIGADA!

Departfamento: X

INTERNATIONAL
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MATERIAL ESCRITORIO

Cartao de visita Papel timbrado Envelope

Mais que

uma empresa,
wienaTiona.  UMa causa.

verso

André Eguchi
Diretor de Vendas
INTERNATIONAL
52 aeguchi@dkt.com.be
% 5511 3 20
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. M 100% Y 100% . M 100% Y 100% . M 100% Y 100%

. K 50% . K 100% . K 100%

MATERIAL: Couché Fosco 300g; 1x2 cores; lami- MATERIAL: Sulfite 75g; 2x0 cores. MATERIAL: Couché 75g; 2x1 cores
nagao fosca; Verniz UV Reserva na frente e verso.
MEDIDAS: 297 X 210mm (A4) MEDIDAS: 85 X 50mm

Faca especial.
MEDIDAS ENVELOPE GRANDE: 340 X 240mm

MEDIDAS: 90 X 50mm MEDIDAS ENVELOPE MEDIO: 246 X 184mm
MEDIDAS ENVELOPE PEQUENO: 228 X 125mm
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MATERIAL ESCRITORIO

Pasta Sacola
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MATERIAL: Couché 75g; 2x0 cores MATERIAL: Couché 180g; 2x0 cores

MEDIDAS: 474 x 421mm (aberto) / 230 x 330mm (fechado) MEDIDAS: 900 x 350mm (aberto) / 350mm x 230mm (fechado)
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TIPOGRAFIA

Frutiger (T1) Regular abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
Variante utilizada ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

para textos corridos,
proporciona leitura
confortavel e clara.

Frutiger (T1) Bold abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
Fonte utilizada para ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ

informagdes que devam
estar em destaque.

Frutiger (T1) Black abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
Fonte utilizada em titulose ~~ IABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

para destaque maximo.

MANTENDO A CLAREZA E CONSISTENCIA

* Os textos devem ser escritos sempre com a fonte Frutiger, preferencialmente no Pantone 431 C sobre branco;
* Prefira sempre fundo branco;
* Nunca escreva textos inteiros em letras maiusculas.

Este Manual de Identidade contém as regras e especificacdes que devem ser observadas para a reproducdo da marca DKT INTERNATIONAL, n&o podendo ser consideradas flexiveis, nem devem ser distorcidas — junho/2018
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ASSINATURA

Para redes sociais, utilizar nestes formatos:

Vertical Horizontal

0 @ G @ www.dkt.com.br

www.dkt.com.br

PROCEDIMENTO PARA APROVACAO DE MATERIAIS

Precisamos ter total responsabilidade para proteger e divulgar a identidade corporativa da marca. Para isso, desenvolvemos um processo eficaz que garante
a qualidade dos materiais e fortalece o nosso maior bem, a marca DKT.

Procedimentos:

*Submeter ao departamento responsavel da DKT International todos os materiais para aprovacao;
e Aguardar feedback no prazo méaximo de 7 dias Uteis;

*Enviar amostra de pré-producao para aprovacao;

*Se houver aprovagao, submeter materiais para producéo;

*Se houver alteracoes, revise de acordo com as instrucoes e reenvie para aprovagao;

*Somente inicie a producao de qualquer material ou produto apés aprovacao final documentada.

Este Manual de Identidade contém as regras e especificacdes que devem ser observadas para a reproducao da marca DKT INTERNATIONAL, ndo podendo ser consideradas flexiveis, nem devem ser distorcidas — junho/2018 - Desenvolvido por: Thelma Tanaka dos Santos
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