INTERNATIONAL

PRESERVATIVOS PRUDENCE CONQUISTA
LIDERANCA HISTORICA NO PEQUENO VAREJO

Empresa desbanca marca que ocupava o posto ha trés anos

A DKT do Brasil, detentora da marca de preservativos Prudence, atinge um
momento inédito e muito importante em sua historia. Pela primeira vez, a companhia
chega a lideranca em vendas nacionais no segmento de pequeno varejo alimentar,
desbancando a principal concorrente que ocupava o primeiro lugar nos altimos trés
anos da pesquisa.

Os estudos foram realizados pela consultoria Nielsen em parceria com a
Associacdo Brasileira de Atacadistas e Distribuidores (ABAD) em cerca de 60 mil
pequenos supermercados e 360 mil varejos tradicionais.

De acordo com a gerente de marketing da DKT do Brasil, Denise Santos, o
reconhecimento se deve a um trabalho continuo: “Esse momento reflete todos os
esforcos voltados ao longo dos anos em prol da disseminacdo da marca Prudence,
os trabalhos sociais que a empresa apoia e a ampliagdo do portfolio de produtos.
Além disso, a Prudence € conhecida no mercado por ouvir seus consumidores,
mantendo um dialogo aberto, seja através das redes sociais ou de acées como 0S
‘Testadores de Camisinha’, em que as avaliacGes e opinidées dos consumidores sao
levadas em consideracdo no desenvolvimento de novos produtos”, define.

Atualmente a DKT do Brasil / Prudence é lider no segmento de camisinhas
com sabor e aroma, contando com 35% de participagao. Este nicho foi criado pela
propria empresa, em 1999, com o lancamento dos primeiros preservativos coloridos
e aromatizados. Em 2010, a empresa inovou mais uma vez ao adicionar sabor e
lancar a linha Prudence Cores&Sabores, segmento que representa atualmente 26%
do total de preservativos vendidos no pais. “E um nimero bastante consideravel e
que tende a continuar crescendo. Lancamos a primeira linha de camisinhas com
sabor, cor e aroma (Prudence Cores&Sabores) e o Unico preservativo do mercado
com sabor de caipirinha, que ja € um sucesso de vendas, pois vendeu nos primeiros
10 dias a quantidade programada para trés meses”, complementa a executiva.
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SOBRE A DKT

Fundada em 1984 por Philip D. Harvey, a DKT International € uma entidade
especializada na implantacdo de programas de planejamento familiar e prevencéo
de DSTs e AIDS ao redor do mundo. Mantém 22 programas de marketing social em
20 paises - Brasil, China, Egito, Etiépia, Filipinas, Ghana, india, Indonésia, Ir3,
México, Mianmar, Mocambique, Nigéria, Paquistdo, Republica Democréatica do
Congo, Sud&o, Tailandia, Tanzania, Turquia e Vietnd, sendo que india e China
possuem dois projetos.

A DKT do Brasil, instalada no pais em 1990, é detentora da marca Prudence,
que contempla a maior linha de camisinhas, géis lubrificantes e estimuladores do
mercado, além da unidade de negdécio voltada pra salude da mulher. Seguindo as
diretrizes da matriz, a filial brasileira apoia diversas ONGs (Organizacbes Nao
Governamentais) realizando trabalhos de conscientizacdo sobre a importancia do
uso do preservativo em todas as relacdes sexuais.
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